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“El artículo científico es un informe escrito y publicado que describe de 
manera estructurada, clara, veraz y original resultados de un trabajo de 
investigación realizado mediante la aplicación de un método científico, de 
acuerdo con las características de cada disciplina” (Alexander Sánchez, 
2001: pág. 174). Acá se usará indistintamente la calificación de académico 
o científico para hacer referencia al mismo tipo de texto. Es posible que en 
otros contextos estos términos puedan ser dotados de sentidos diferentes, 
pero aquí se los entenderá como intercambiables y, a la vez, 
complementarios. De modo general, un artículo es académico porque 
corresponde a la labor que se desarrolla en el ámbito de la academia, aunque 
ciertamente esto no dice nada muy preciso, pues en la vida cotidiana se 
encuentra “academias” de contabilidad, de fútbol, de baile o de corte y 
confección, para citar algunos ejemplos típicos. Mas, ¿qué pueden tener en 
común estos diferentes lugares de enseñanza- aprendizaje con los centros 
universitarios y de investigación científica? Que en todos ellos se estudia algo 
y se lo hace con arreglo a un ordenamiento, una estructura, es decir, a una 
cierta disciplina. En lo que aquí interesa, y si se retoma el sentido dado por 
la Academia de Platón, la clave de lo académico estaría en el recurso a la 
razón3 como herramienta de trabajo fundamental, elemento que será (y debe 
ser) guía del fondo y la forma de todo escrito de divulgación. Adicionalmen-
te, la academia universitaria se distingue de las otras porque no se reduce a 
la adquisición o repetición de saberes o destrezas, sino que se ocupa –o debe 
hacerlo– de generar otros nuevos, cada vez más pertinentes. Y un texto es 
científico precisamente por lo último dicho: porque pertenece al campo de la 
producción sistemática de nuevos conocimientos, al campo de la ciencia, que 
supone tanto el empleo de una determinada base epistemológica desde la que 
se entiende y explica la parcela de realidad sobre la que se trabaja (la parcela 
comunicacional, en lo que aquí concierne), como de un sustento teórico y de 
unos procedimientos de observación y análisis. En las Ciencias Sociales, no 
se olvide, a esos requisitos es indispensable sumar una conciencia de 
inserción histórica. Entonces, el artículo académico o científico es un escrito 
resultante de un trabajo de investigación que dialoga siempre con otros 
textos (antecedentes teóricos y/o de información empírica) y se propone hacer 
una contribución, así sea de corto alcance, al examen y la comprensión 
polémica de algún asunto acotado en un área de la realidad y del saber. Por 
tanto, el artículo académico se sostiene siempre en fuentes. Los textos de 
carácter predominantemente opinativo (en los que a veces los autores suelen 
explayar sus ideologías) más bien deben ser considerados ensayos. El artículo 
académico o científico es, pues, un texto preparado, que se planifica, 
estructura y documenta. Es una especie de “pequeña tesis”, ya que debe 
exponer y sustentar alguna idea original sobre algún tema adecuadamente 
delimitado y poner en evidencia la posición de su autor/a al respecto.
Esa preparación comienza con la ideación, esto es, con la elección de un tema 
y su posterior afinamiento, para luego pasar a la planificación de su 
contenido, la documentación del mismo y la redacción cuidadosa, teniendo en 
mente que su destino final deberáCómo preparar un artículo académico en 
ComunicaciónGUÍA DE ORIENTACIÓN RÁPIDA
ser su publicación en un medio de divulgación académica que responda a 
estándares de calidad. 
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El Instituto de Investigación, 
Posgrado e Interacción Social en 
Comunicación (IpiCOM) funciona 
por resoluciones: 011/2011 del 
Consejo de Carrera de Ciencias de 
la Comunicación de la Universidad 
Mayor de San Andrés (UMSA), 
060/2012 del Consejo Facultativo y 
058/2013 del Consejo Universitario, 
año el que comenzó a operar.

La primera iniciativa para su 
constitución data de 1986. 
Posteriormente, entre 1999 y 2012, 
fueron elaborados cinco proyectos 
más para SU conformación. Así, su 
creación responde a un prolongado 
proceso de maduración 
institucional, pero también a la 
necesidad concreta de atender la 
demanda social existente en las 
tres áreas de su competencia.

El IpiCOM se enmarca en las 
políticas generales de la UMSA, al 
igual que en los principios y las 
políticas que rigen la investigación, 
el posgrado y la interacción social 
en esta casa de estudios 
superiores.

Su fin estratégico es consolidar y 
cualificar el campo de estudio de la 
Comunicación en el país mediante 
la producción de conocimiento 
científico crítico para la 
transformación social, la formación 
de cuadros investigadores y 
docentes, así como el impulso a la 
participación activa en proyectos y 
acciones de intervención 
comunicacional en pro de contribuir 
al desarrollo departamental y 
nacional.


